EXPERIMENTALNE POROVNANIE VYSLEDKOV ZIAKOV V TEORETICKOM
PREDMETE MARKETING S VYSLEDKAMI ZIAKOV V PRAKTICKOM
ODBORNOM PREDMETE CVICENIA Z MARKETINGU

Marketing

Ide o odborny predmet, ktory rozvija, rozsiruje a prehlbuje teoretické vedomosti o nastrojoch
marketingu, analyze a prieskumu trhu, tvorbe cien a propagacie. Cielom je poskytnut’ Ziakom
zakladné vedomosti z tejto oblasti, ktoré mézu vyuzit' a rozvijat’ v d’alSom vzdelavani a praxi.

Cvicenia z marketingu

St praktické cviéenia, ktoré dopliaju teoretickli vyucbu predmetu Marketing. Zameriavaju sa
na aplikéciu ziskanych vedomosti v praxi, na rieSenie konkrétnych uloh, pripadovych stadii
alebo projektov aj v interaktivnej forme.

Porovnanie zo 4 aspektov

Aspekt Marketing Cvicenia z marketingu
Zameranie - teoretické poznatky - prakticka aplikécia tedrie

- komplexny mkt koncept - rieSenie uloh a cviceni
Forma vyucby | - vyklad - praktické cvicenia

- riadeny rozhovor - skupinové prace

- projekty
Ciel - ziskat’ vedomosti a - precvicit’ a rozvinut’
zakladné zrucnosti praktické schopnosti

Obsah - mkt a mkt informacny systém | - rieSenie konkrétnych

- segmentacia trhu CR mkt tloh vychadzajtcich

- mkt na socialnych siet’ach z teoretického obsahu

- marketingovy mix - praca na projektoch

- neuromarketing

Porovnanie vysledkov Ziakov v §kolskom roku 2024/2025

(priemer znamok)

Trieda 1. p. MKT 1. p. CVM 2. p. MKT 2.p. CVM
V. A 2,73 1,70 1,82 1,59
V.B 3,10 1,87 2,80 1,84
V.C 1,80 1,73 1,56 1,84
V.D 1,68 1,88 2,11 1,88

Zaver



Predmet Marketing (MKT) poskytuje teoreticky zaklad a SirSi kontext marketingu, pricom
Cvicenia z marketingu (CVM) st zamerané na praktické precviCovanie a aplikaciu tychto
poznatkov v redlnych alebo simulovanych situaciach.

Ak porovname vykon podla priemernych znamok, tak ziaci v predmete CVM mali vo vSetkych
triedach lepsie vysledky ako v predmete MKT. Priemery v CVM sa vo vSetkych triedach
pohybuji medzi 1, 59 — 1,88 apriemery v MKT sa pohybuji od 1,56 po 3,10.
Najlepsie a najhorsie priemery:

- najlepsi vykon v MKT: V. C v 2. polroku — priemer 1,56
- najhorsi vykon v MKT: V. B v 1. polroku — priemer 3,10
- najlepsi vykon v CVM: V. A v 2. polroku — priemer 1,59
- najhorsi vykon v CVM: V. D v oboch polrokoch — priemer 1,88.



